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Sociedad Publicidad

DIARIOJURIDICO.

LA ACTUALIDAD OMLINE PARA EL SECTOR LEGAL EN ESPAROL

LA MUSICA MAS ACORDE PARA CADA MARCA

¢A qué suena una marca?

« Un revolucionario algoritmo convierte los valores de marca en musica
Publicidad

By Redaccion
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Una de las mayores dificultades a las que se enfrentan las marcas hoy dia es determinar qué musica
representa mejor sus valores corporativos. La cuestion no es simple puesto que la percepcion musical es
subjetiva y las reacciones ante determinados sonidos no tienen porqué ser idénticas. Este es el origen del
proyecto ABC_DJ, un consorcio de siete empresas europeas liderado por la Universidad Técnica de Berlin, que
ha desarrollado una herramienta que permite definir a través de criterios objetivos la afinidad de una cancién
con los valores de una determinada marca.

La investigacion, que ha contado con financiacién de la Unién Europea, se ha llevado a cabo durante tres afios y ha
comprendido tres fases diferenciadas. En primer lugar, se abordé el problema semantico para lo que se gener¢ el
denominado Inventario General de Musica, GMBI segun sus siglas en inglés, un conjunto de términos que sirven para
caracterizar una cancion en el entorno del marketing. Nueve expertos en audiobranding establecieron por convencion
un grupo de palabras para definir los atributos subjetivos de cualquier cancién. El resultado fue un primer listado que
posteriormente se depuré con las aportaciones de mas de 300 expertos en marketing hasta llegar a los 36 términos
claves con los que se puede definir una cancion en un entorno corporativo: relajada, glamurosa, urbana o feliz son
algunos de ellos.

Un complejo algoritmo que predice como se percibe una cancién

bs miembros del consorcio, la institucion de investigacion acustico musical francesa IRCAM, desarrollé un
para detectar las caracteristicas de una cancion, tales como tempo, género, estilo, etc y realizar un
o automatico. Esto se hizo basado en una biblioteca musical con mas de 60.000 canciones ya etiquetadas

lente y se fueron corrigiendo desviaciones hasta lograr que fuese muy fiable el resultado de la prediccion. Publicidad

iente fase del proyecto, se llevé a cabo un experimento de audicién a gran escala en Alemania, Espafia y
Reino Unido en el que 10.144 participantes escucharon las mismas canciones y calificaron el nivel de coincidencia con
los términos definidos en la GMBI. El resultado concluyé con 53.344 medidas creadas en base a 2.018.704 datos.

En la ultima fase, IRCAM creé un algoritmo para predecir coémo se percibe una cancién, basado en todos los datos
generados y utilizando aprendizaje automatico (o machine learning). Esta prediccion determina la relacién de la
cancion con cada uno de los 36 términos definidos en la GMBI y en funcién de esto, caracteriza la cancion con un
sorprendente 80,1% de acierto.

Durante el experimento, se tomé en cuenta los grupos socioeconémicos a los que pertenecian los participantes. Esto
permitié posteriormente modelar el algoritmo para que pudiese ajustar la prediccion en funcion del ambito
socioeconémico de la audiencia a la que se dirige.

Una herramienta eficaz que generara oportunidades a mas artistas

El algoritmo desarrollado, tal y como explican sus creadores, establece una idoneidad superior al 80%: “un hipotético
valor maximo del 100% no se podria alcanzar nunca puesto que siempre habra diferentes reacciones a determinados
sonidos”, explica Dr. Jochen Steffens de la Universidad Técnica de Berlin, la institucion que ha liderado la
investigacion. En opinién de Borja Torres de Lovemonk, empresa que forma parte del consorcio y una de las principales
compafiias en el ambito de la supervision musical en Espafia, “esta herramienta viene a complementar la labor
desarrollada por los asesores musicales de agencias creativas y marcas, aportando soluciones de objetivacion y la
posibilidad de trabajar con bibliotecas musicales mucho mas amplias, cuestiones que hasta ahora requerian de un
ingente esfuerzo.”

Y esto, ¢para qué es util? Para el equipo de ABC_DJ, los beneficios potenciales de la investigacion van en tres lineas:
“identidades corporativas mas fuertes y coherentes, experiencias mas significativas para los consumidores y mas
musica para todos. Esto se puede trasladar a todos los puntos de contacto entre las marcas y los consumidores, desde
los puntos de venta hasta las herramientas de marketing y comunicacion.” Esperan que estas investigaciones afiadan
mas amplitud al rango de musica usadas por las marcas y ofrezcan a los artistas y sellos independientes nuevas
oportunidades para la monetizacién.

¢ Te ha parecido interesante esta noticia? |£ Si (1) " No(0)


https://www.elmundofinanciero.com/seccion/29/sociedad/
https://www.elmundofinanciero.com/redaccion/autor/1/
javascript:void(window.open('http://www.google.com/bookmarks/mark?op=edit&bkmk=https://www.elmundofinanciero.com/noticia/79047/sociedad/a-que-suena-una-marca.html&title=%C2%BFA%20qu%C3%A9%20suena%20una%20marca%3F','share','height=564,width=800').focus());
javascript:void(window.open('http://meneame.net/submit.php?url=https://www.elmundofinanciero.com/noticia/79047/sociedad/a-que-suena-una-marca.html','share','height=763,width=994').focus());
https://lovemonk.us19.list-manage.com/track/click?u=5160342957f6d05943326f3d0&id=152effc3fc&e=31dfba4991
https://lovemonk.us19.list-manage.com/track/click?u=5160342957f6d05943326f3d0&id=04201bea4e&e=31dfba4991
https://www.elmundofinanciero.com/noticia/79047/sociedad/a-que-suena-una-marca.html#
https://www.elmundofinanciero.com/noticia/79047/sociedad/a-que-suena-una-marca.html#
https://twitter.com/intent/tweet?original_referer=https%3A%2F%2Fwww.elmundofinanciero.com%2Fnoticia%2F79047%2Fsociedad%2Fa-que-suena-una-marca.html&ref_src=twsrc%5Etfw&text=%C2%BFA%20qu%C3%A9%20suena%20una%20marca%3F%20%7C%20EL%20MUNDO%20FINANCIERO&tw_p=tweetbutton&url=https%3A%2F%2Fwww.elmundofinanciero.com%2Fnoticia%2F79047%2Fsociedad%2Fa-que-suena-una-marca.html
https://www.elcorteingles.es/info/entrega-2h/
https://www.elmundofinanciero.com/hemeroteca/
https://www.elmundofinanciero.com/rss/
http://www.elmundofinanciero.com/movil
https://www.elcorteingles.es/info/entrega-2h/
https://www.elmundofinanciero.com/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/20/economia/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/21/empresas/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/22/exterior/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/23/laboral/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/25/emprendedores-e-ideas/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/26/formacion/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/27/analisis-y-opinion/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/29/sociedad/
https://www.elmundofinanciero.com/seccion/30/directivos/
http://www.elmundofinanciero.com/seccion/33/iberonews/
https://www.elmundofinanciero.com/rss/
https://www.elmundofinanciero.com/busquedas/
javascript:void(0);
https://www.diariojuridico.com/?utm_source=mf
http://www.tatianasolovievaproducciones.com/
http://www.marinador.com/es/ofertas/verano-marina-dor?utm_source=mundofinanciero&utm_medium=mundofinanciero&utm_campaign=mundofinanciero
https://www.elmundofinanciero.com//mvc/noticia/anterior/79047
https://www.elmundofinanciero.com//mvc/noticia/siguiente/79047

